Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez E P A R P
dla Polski Wschodniej - Polska Unie Europejska

Grupa PFR

1. NAZWA ZAMOWIENIA

Projektowanie, budowa i testowanie prototypu oraz ustugi
doradcze z zakresu projektowania i marketingu

2. ZAMAWIAJACY

ACCREA Medical Robotics Sp. z 0.0.

ul. Krochmalna 24

20-401 Lublin

NIP: 9462725475

3. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest $Swiadczenie ustug doradczych dotyczacych wdrozenia procesu
wzorniczego w przedsiebiorstwie i opracowanie nowego produktu tak, aby mozna byto uruchomic
jego produkcje. Zakres zamdwienia obejmuje ponizsze prace inzynieryjno-projektowe oraz prace
z zakresu projektowania graficznego i marketingu:

1. Zaprojektowanie ramienia robotycznego z aktywng kompensacjg grawitacyjng wspierajgcego
motoryke konczyn gérnych osdéb z niedowtadem rak.

2. Prototypowanie ramienia robotycznego z aktywng kompensacjg grawitacyjng wspierajgcego
motoryke konczyn gérnych oséb z niedowtadem rak.

3. Testowanie ramienia robotycznego z aktywng kompensacjg grawitacyjng wspierajgcego
motoryke konczyn gérnych oséb z niedowtadem rak.

4. Zaprojektowanie DESIGN BOOK'a.

5. Zaprojektowanie strategii komunikacji marketingowej dla dziatan firmy w obszarze nowej oferty
dedykowanej zastosowaniom medycznym.

6. Zaprojektowanie BRAND BOOK'a.

7. Zaprojektowanie strony internetowej.

8. Zaprojektowanie packshotowych wizualizacji ramienia robotycznego.

9. Zaprojektowanie animacji ilustrujgcej zasade dziatania ramienia robotycznego.

10. Zaprojektowanie spotu reklamowego.

11. Zaprojektowanie folderu informacyjnego.

12. Zaprojektowanie ulotki informacyjno-promocyjne;j.

Produktem, ktédry ma powsta¢ w wyniku realizacji projektu jest innowacyjny robot do
podtrzymywania i motoryzowania ruchéw korfczyny gdérnej, zapewniajagcy osobom z
niepetnosprawnoscig ruchowg realizacje codziennych czynnosci. Produkt bedzie wspierat
rehabilitacje i podtrzymywat prace miesniowg uzytkownika.

Etap 1

Zadanie nr 1: Zaprojektowanie ramienia robotycznego z aktywna kompensacjg grawitacyjna
wspierajacego motoryke koriczyn gérnych oséb z niedowtadem rak.

W ramach zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania projektu uktadu robotycznego
do podtrzymywania i motoryzowania ruchow koriczyny gornej zgodnej z zatozeniami projektowymi
ACCREA, zawierajacy:

1. Modut podstawowy (Core Module) - Gtéwny modut nosny zawierajacy silniki, elektronike
sterujgcy i podstawowe mechanizmy kompensacji.

2. Modut ruchowy (Motion Module)

Opis: Modut zawierajgcy bezluzowy uktad przeniesienia napedu odbierajgcy ruch z silnikow,
odpowiedzialny za ruch ramienia w ptaszczyznie géra-dét oraz precyzyjne pozycjonowanie.

3. Modut sterujacy (Control Module)

Opis: Interfejs uzytkownika, zawierajgcy przyciski, wyswietlacz oraz mozliwos¢ zdalnego sterowania.
4. Modut zasilajgcy (Power Module)
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Opis: Modut zawierajgcy akumulatory i system zarzgdzania zasilaniem, zapewniajacy zaréwno
dtugotrwate dziatanie urzadzenia bez koniecznosci czestego tadowania, jak i dziatanie podczas
tadowania baterii.

5. Modut akcesoridow (Accessory Module)

Opis: Modut umozliwiajacy podtaczenie réznych akcesoriow, takich jak ergonomiczne uchwyty,
interfejsy integracji urzadzenia specjalistyczne koncéwki, adaptery do narzedzi, wymienne panele
maskujgce (dla modutu podstawowego, ruchowego, sterujgcego).

Projekt cech estetycznych urzadzenia:

- Projekt personalizacji: Projekt modutowego designu umozliwiajgcego personalizacje koloréw
i wzoréw ramienia, zgodnie z preferencjami uzytkownika.

a) Projekt trzech paneli maskujgcych magnetycznych, umozliwiajgcych ich wymiane przez samego
uzytkownika:

1. Panele maskujace do bazy — ,Baza”

2. Panele maskujace przegubu napedowego - ,Bark”

3. Panele maskujace przedramienia

b) Zaprojektowanie 30 wzoréw (po 10 na kazdy panel maskujacy), bedgcymi mozliwosciami wyboru
konfiguratora urzadzenia na stronie internetowej

Projekt cech technicznych urzadzenia:

- Projekt systemu kompensacji grawitacyjnej: Projektowanie zaawansowanego uktadu kompensacji
grawitacji, ktory automatycznie dostosowuje wsparcie w zaleznosci od obcigzenia (min. 95%
kompensacji masy konczyny gornej, dla mas konczyny obliczanych na podstawie masy ciata
pacjenta: 6% x m.c; masa ciata w zakresie 40-100 kg; po przeliczeniu zakres masy reki - 2,4 - 6 kg)

- Projekt systemu zasilania: Technologia zasilania z baterii wozka inwalidzkiego lub zewnetrznego
zasilacza, z naciskiem na niskie zuzycie energii — zaprojektowanie uktadu napedowego i zasilania
spetniajgcego zatozenie projektowe

- Projekt konstrukcji urzadzenia zapewniajgcy osiggniecie masy urzgdzenia na poziomie 3kg. przy
zachowaniu udZwigu na wskazanym przez projekt poziomie

Projekt cech uzytkowych urzadzenia:

- Projekt uchwytéw urzgdzenia obejmujgcych piec¢ rozmiaréw (S, M, L, XL, XXL)

- Projekt interfejsu uzytkownika: Intuicyjny interfejs sterowania, umozliwiajgcy tatwe przetaczanie
miedzy trybami pracy (2 tryby pracy) oraz regulacje poziomu wsparcia (w zakresie od 0% do min.
95% kompensacji, co 5 punktéw procentowych)

- Projekt interfejsu integracji urzadzenia z trzema podtozami: krzesto, wézek inwalidzki oraz stét

- Projekt systemu szybkoztgczki zgodny z zatozeniami projektowymi

Opracowanie instrukcji technicznych:
- Przygotowanie szczegoétowych instrukcji technicznych dotyczacych montazu, obstugi oraz
konserwacji ramienia robotycznego

Konstrukcja urzadzenia powinna umozliwia¢ swobodny dostep techniczny do poszczegdlnych
komponentow i mozliwo$¢ naprawy badz wymiany uszkodzonych komponentéow przez
wykwalifikowany personel techniczny, przy zachowaniu bezpieczenstwa konstrukcji i zapobiezeniu
nieautoryzowanego dostepu przez uzytkownika.

Zadanie nr 2: Prototypowanie ramienia robotycznego z aktywng kompensacjg grawitacyjng
wspierajacego motoryke koriczyn gérnych osdb z niedowtadem rgk

W ramach zadania Wykonawca zobowigzany jest do wykonania nastepujgcych czynnosci:
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1) Wykonanie dwdch modeli komponentéw ramienia robotycznego zgodnie z projektem,
z uwzglednieniem aktywnej kompensacji grawitacyjne;j:

Wybudowanie prototypdw 5 modutéw urzgdzenia (po dwa modele, tgcznie 10):

1. Modut podstawowy (Core Module) - gtéwny modut nosny zawierajacy silniki, elektronike
sterujgcy i podstawowe mechanizmy kompensacji

2. Modut ruchowy (Motion Module) - modut zawierajgcy bezluzowy uktad przeniesienia napedu
odbierajgcy ruch z silnikdw, odpowiedzialny za ruch ramienia w ptaszczyznie géra-dét oraz
precyzyjne pozycjonowanie

3. Modut sterujgcy (Control Module) - interfejs uzytkownika, zawierajgcy przyciski, wyswietlacz oraz
mozliwosé zdalnego sterowania

4. Modut zasilajgcy (Power Module) - modut zawierajgcy akumulatory i system zarzadzania
zasilaniem, zapewniajgcy zarowno diugotrwate dziatanie urzadzenia bez koniecznosci czestego
tadowania, jak i dziatanie podczas tadowania baterii

5. Modut akcesoriéw (Accessory Module) - modut umozliwiajgcy podfaczenie réznych akcesoriow,
takich jak ergonomiczne uchwyty, interfejsy integracji urzadzenia, specjalistyczne korcéwki,
adaptery do narzedzi, wymienne panele maskujace (dla modutu podstawowego, ruchowego,
sterujgcego)

2) Zbudowanie trzech prototypdéw paneli maskujgcych magnetycznych (po 2 modele, facznie 6)

- panele maskujace do bazy - "Baza"

- panele maskujace przegubu napedowego - "Bark"

- panele maskujace przedramienia

3) Montaz komponentéw:

- Montaz komponentéw prototypu, w tym mechanizméw kompensacji grawitacyjnej
i dynamicznego sterowania wsparciem

4) Personalizacja:

- Malowanie i wykonczenie ramienia zgodnie z wybranymi kolorami i wzorami

- Montaz dodatkowych elementow, takich jak uchwyty, szybkoztgcza i inne moduty

5) Montaz systemu zasilania:

- Instalacja systemu zasilania, umozliwiajgcego zasilanie z baterii wdzka inwalidzkiego lub
zewnetrznego zasilacza

- Dokonywanie niezbednych korekt i optymalizacji na podstawie wynikéw testow, aby prototyp
spetniat wszystkie parametry minimalne

6) Dokumentacja prototypu:

- Opracowanie szczegdtowej dokumentacji technicznej prototypu, w tym rysunkéw technicznych,
schematow, instrukcji obstugi oraz raportéw z testéw

Eatp 2

Zadanie nr 1: Testowanie ramienia robotycznego z aktywng kompensacjg grawitacyjna
wspierajacego motoryke koriczyn gérnych osdb z niedowtadem ragk

W ramach zadania Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia nastepujacych testow i badan
na bazie prototypow stworzonych w Etapie 1.

Testy mechaniczne - techniczne:

- wytrzymatos$¢ na obcigzenia: sprawdzenie, czy ramie robotyczne moze wytrzymac¢ maksymalne
obcigzenie bez deformacji czy uszkodzen

Testy niezawodnosciowe:

- dtugoterminowe uzytkowanie: symulacja dtugoterminowego uzytkowania, aby ocenié trwatos¢
komponentow i identyfikowaé potencjalne punkty awarii

- testy awaryjne: przeprowadzenie testow na wypadek awarii, w celu oceny mechanizméw
bezpieczenstwa i automatycznego wytgczania urzadzenia

Testy uzytkowe:
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- badania uzytecznosci: ocena fatwosci uzycia przez min. 10 uzytkownikdw z réznymi stopniami
niepetnosprawnosci ruchowej; zbieranie opinii uzytkownikéw na temat komfortu i funkcjonalnosci
Testy funkcjonalne:

- doktadnos¢ i precyzja ruchdw: sprawdzenie, czy ramie robotyczne jest w stanie doktadnie
i powtarzalnie wykonywac zadane ruchy

- reakcja na polecenia uzytkownika: testy szybkosci i doktadnosci reakcji ramienia na komendy
uzytkownika

Testy bezpieczenstwa:

- zgodno$¢ z normami medycznymi: sprawdzenie, czy ramie robotyczne spetnia wszystkie wymagane
normy bezpieczenstwa i posiada odpowiednie certyfikaty min. testy certyfikacyjne EMC i ESD
w laboratorium akredytowanym

- testy materiatowe: ocena bezpieczenstwa materiatéw uzytych do konstrukcji ramienia pod katem
ich biokompatybilnosci i braku toksycznosci

Testy systemoéw sterowania:

- intuicyjnos¢ interfejsu uzytkownika: ocena, czy system sterowania jest intuicyjny i fatwy w obstudze
dla uzytkownikéw z réznymi ograniczeniami

- kompatybilno$¢ z innymi urzadzeniami: sprawdzenie, czy ramie moze by¢ fatwo zintegrowane
z innymi systemami wspomagajacymi, takimi jak wdzki inwalidzkie

Testy eksploatacyjne:

- testy baterii: sprawdzenie wydajnosci baterii i czasu pracy na jednym tadowaniu w réznych
warunkach uzytkowania

- konserwacja i serwis: ocena tatwosci konserwacji i serwisowania ramienia przez uzytkownika
i serwis techniczny

Testy estetyczne:

- ocena wygladu zewnetrznego: analiza estetyki ramienia pod katem wygladu, wykonczenia
powierzchni i zgodnosci z obecnymi trendami wzornictwa przemystowego

- preferencje uzytkownikow: badanie opinii uzytkownikdéw na temat wygladu i designu ramienia, aby
zapewnic, ze jest ono atrakcyjne wizualnie

- dostosowanie kolorystyczne: testowanie réznych opcji kolorystycznych i wykonczen, aby umozliwié
personalizacje i dopasowanie do preferencji uzytkownikéw

- wpltyw estetyki na uzytkowanie: sprawdzenie, jak wyglad ramienia wptywa na jego postrzegana
funkcjonalnos¢ i akceptacje przez uzytkownikéw

Etap 3

Zadanie nr 1: Zaprojektowanie DESIGN BOOK'a

Elementy, ktére powinien zawieraé¢ Design Book dla innowacyjnej oferty urzadzen medycznych
ACCREA:

1. Zasady Projektowania (Wizualne DNA Produktéw)

¢ Ogdlne zasady projektowania: Wprowadzenie do filozofii projektowej marki, w tym misji i wartosci
oraz ich odzwierciedlenie w produktach.

e Funkcjonalno$¢ i estetyka: Wytyczne dotyczace ergonomii, dostepnosci i uzytkowosci,
z uwzglednieniem grupy docelowe]j produktéw.

* Rozwigzania stylistyczne: Opis stylistyki produktow, w tym dodatkow i akcesoridw.

* Rozwigzania materialowe i technologiczne: Wybdr materiatow i technologii przyjaznych dla
uzytkownikéw i Srodowiska.

e Stosowana kolorystyka, sposdéb wykarnczania powierzchni, detal: Wytyczne dotyczace koloréw,
wykonczen i detali konstrukcyjnych.

2. Zasady Znakowania Produktéw

e Ogodlne zasady oznakowywania produktéw: dot. umieszczania logo, informacji o marce i innych
znakéw firmowych.
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e Umieszczanie i sposoby komponowania znakéw firmowych na produktach: Lokalizacja
i kompozycja znakdéw firmowych.

e Zasady projektowania etykiet i dodatkowych elementéow identyfikujgcych produkty:
projektowanie etykiet, ulotek informacyjnych, instrukcji obstugi.

3. Zasady Projektowania Opakowan

e Rodzaje materiatéw i sposoby ich uzycia: Wyboér materiatéw opakowaniowych odpowiednio
zabezpieczajgcych urzadzenia.

e Sposoby zabezpieczania produktow: Metody zabezpieczania produktéw przed uszkodzeniami
w uzytkowaniu i w transporcie.

¢ Sposoby oklejania, znakowania : Wytyczne dotyczace pakowania, etykietowania, zamieszczania
waznych informacji.

4. Sposoby Prezentacji Produktéw

e Sposdb ekspozycji produktow w przestrzeni tACCREAwej i firmowego showroomu: Zasady
aranzacji przestrzeni wystawienniczej, uzycia materiatdw marketingowych, ekspozycji produktow.
5.Zasady Ekoprojektowania

e Wybdr materiatéw ekologicznych: Zalecenia dotyczace uzywania surowcéw odnawialnych lub
recyklingowanych.

¢ Energooszczednos¢ i minimalizacja odpaddw: Strategie minimalizowania odpadéw w procesie
produkgcji i uzytkowania

e Recykling i ponowne uzycie: Zalecenia dotyczgce projektowania produktéw z myslg o tatwosci
recyklingu i ponownym uzyciu na koncu cyklu zycia produktu.

e Redukcja emisji i zanieczyszczen: Wytyczne dotyczgce zmniejszenia Sladu weglowego i innych
zanieczyszczen w procesie produkgcji.

Materiaty powinny zostaé przygotowane z uzyciem bez szeryfowego kroju pisma w standardzie
dostepnosci cyfrowej WCAG 2.1 A.

Zadanie nr 2: Zaprojektowanie strategii komunikacji marketingowej dla dziatan firmy w obszarze
nowej oferty dedykowanej zastosowaniom medycznym

Minimalny zakres strategii powinien obejmowac:

1. Cele komunikacyjne, ktére sg zgodne z ogdblng strategia firmy:

- Zwiekszenie rozpoznawalnosci marki w sektorze medycznym.

- Zbudowanie zaufania do nowych produktéw wsréd potencjalnych klientéw

- Edukacje rynku na temat korzysci ptynacych z uzycia innowacji

- Generowanie leadéw sprzedazowych i konwersja ich na klientéw

2. Segmentacja rynku i identyfikacja grup docelowych. W przypadku nowej oferty

medycznej, segmentacja moze obejmowac:

- Szpitale i kliniki medyczne

- Specjalistyczne osrodki rehabilitacyjne

- Prywatne praktyki lekarskie i specjalistéw medycyny

- Organizacje non-profit dziatajgce na rzecz oséb z niepetnosprawnosciami

3. Kluczowe przekazy i komunikaty, ktore bedg skutecznie przekazywac wartosci i korzysci innowacji
Przekazy te powinny by¢ dostosowane do réznych segmentéw rynku i podkreslac takie aspekty jak:
- Innowacyjnos¢ technologii

- Skutecznosé i bezpieczenstwo produktow

- Korzysci zdrowotne dla pacjentow

- Wsparcie i serwis posprzedazowy

4. Wybor kanatéw komunikacji. SM powinna okreslaé najbardziej efektywne kanaty komunikacji jak:
- Str. Intern. dedykowana ofercie medycznej: informacje o produkcie, case studies, opinie klientow
oraz materiaty edukacyjne
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- Media spot.: Regularne publikacje na platformach takich jak LinkedIn, Facebook, Twitter,
skierowane do profesjonalistow medycznych i organizacji zdrowotnych

- Kampanie e-mailowe: Ukierunkowane na potencjalnych klientéw, zawierajgce aktualizacje prod.
zaproszenia na webinary i inne wydarzenia

- Targi i konferencje branzowe

- Webinary i szkolenia online: Organizacja wydarzen edukacyjnych, ktére pozwolg na
zaprezentowanie produktow i ich zalet w praktyce

5. Planowanie tresci i harmonogram publikacji. Szczegétowy plan tresci oraz harmonogram
publikacji (w ujeciu miesiecznym). Plan ten powinien obejmowac:

- Typy tresci (artykuty, posty, infografiki, filmy, webinary)

- Czestotliwosc¢ publikacji w rédznych kanatach komunikacji

- Monitorowanie i analiza wynikdéw kampanii, w celu optymalizacji SM

6. Wskazniki efektywnosci i monitorowanie. (KPl) oraz metody monitorowania wynikow

Materiaty powinny zosta¢ przygotowane z uzyciem bez szeryfowego kroju pisma w standardzie
dostepnosci cyfrowej WCAG 2.1 A.

Zadanie nr 3: Zaprojektowanie BRAND BOOK'a

Struktura BB powinna obejmowac:

1.Wprowadzenie:

- Misja, wizja, wartosci: Przypomnienie misji, wizji i wartosci firmy, ze szczegdlnym uwzglednieniem
ich znaczenia w kontekscie oferty medycznej

- Cel: Wyjasnienie, dlaczego zostat stworzony i jakie korzysci przynosi firmie

2. Identyfikacja wizualna:

- Logo: Opis i prezentacja logo, w tym wersje kolorystyczne, monochromatyczne oraz minimalne
wielkosci

- Kolorystyka: Okreslenie podstawowej palety koloréw wraz z kodami kolorow RGB, CMYK i Pantone
- Typografia: Wybodr fontéw uzywanych w komunikacji firmy, zasady ich stosowania w réznych
kontekstach np. nagtéwki, teksty gtdwne, podpisy

- Elementy graficzne: Opis i przyktady stosowania dodatkowych elementéw graf. takich jak ikony,
linie, tta

3. Komunikacja wizualna:

- Fotografia i grafika: Zasady wyboru i stosowania zdje¢ oraz ilustracji

- Layouty i szablony: Przykfady layoutéw dokumentdéw, broszur, prezentacji oraz innych materiatéw
marketingowych

5. Jezyk i ton Komunikaciji:

- Gtéwne przekazy: Kluczowe komunikaty, ktére powinny by¢ przekazywane w komunikacji mark.,
skupiajgce sie na innowacyjnosci, jakosci i korzysciach dla uzytkownikéw

- Ton i styl: Wytyczne dotyczace tonu i stylu komunikacji, aby zapewni¢ spéjnos¢ w przekazach
marketingowych, czy to formalne dokumenty, czy komunikaty w mediach spotecznos$ciowych

- Slogany i hasta: Propozycje sloganow i haset reklamowych, ktére mogg by¢ uzywane w kampaniach
marketingowych

6. Zastosowania praktyczne:

- Mat. drukowane: Przyktady ulotek, broszur, plakatéw, wizytéwek i innych materiatow
drukowanych, pokazujgce wtasciwe zastosowanie elementéw wizualnych i komunikacyjnych

- Mat. cyfrowe: Wytyczne dotyczace projektowania stron internetowych, newsletterow, postow
w mediach spotecznosciowych i innych form komunikacji cyfrowej,

- Prezentacje i szablony: Szablony prezentacji i dokumentéw firmowych, ktére pomogag
w utrzymaniu spojnosci wizualnej w kontaktach z klientami i partnerami biznesowymi

7. Wytyczne dla partneréw i wspotpracownikéw:
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- Wytyczne dla partneréw i wspotpracownikéw dotyczace stosowania identyfikacji wizualnej w mat.
prom.
- Mat. promocyjne: Zasady dotyczgce tworzenia i dystrybucji materiatéw prom. przez partneréw

Materiaty powinny zosta¢ przygotowane z uzyciem bez szeryfowego kroju pisma w standardzie
dostepnosci cyfrowej WCAG 2.1 A.

Zadanie nr 4: Zaprojektowanie strony internetowej

Parametry minimalne:

1. Strona gtéwna:

e Krotki wstep o firmie i jej misji w kontekscie oferty medyczne;j.

® Ogodlny opis oferty medycznej firmy z rozréznieniem grup docelowych.

¢ Najwazniejsze informacje o oferowanych produktach z wypunktowaniem kluczowych korzysci
dla klientow.

2. Produkty:

e Szczegotowy opis kazdego produktu, w tym jego funkcjonalnosci, zastosowan i korzysci.

¢ Dane techniczne i specyfikacje.

e Case studies i opinie uzytkownikow.

3. Technologia:

e Opis technologii wykorzystywanych w produktach.

¢ Innowacje i badania, ktére stojg za rozwojem urzgdzen medycznych ACCREA.

4. Wsparcie i Serwis:

¢ Informacje o dostepnych ustugach wsparcia technicznego.

* Procedury serwisowe i kontakt do dziatu obstugi klienta.

¢ Reklamacje, zwroty

¢ Raporty, informacje o sladzie weglowym produkowanych urzadzen

5. Zasoby:

¢ Materiaty do pobrania, takie jak broszury, katalogi, instrukcje obstugi.

e Webinary, artykuty i inne materiaty edukacyjne.

6. Blog (opcjonalnie):

¢ Regularnie aktualizowane wpisy dotyczgce nowosci w firmie, trendéw w medycynie i technologii,
oraz praktycznych porad dotyczacych produktéw. Podobng funkcje mogg petni¢ wpisy i publikacje
na mediach spotecznosciowych.

7. Kontakt:

¢ Formularz kontaktowy.

¢ Dane kontaktowe i lokalizacja firmy.

¢ Linki do medidw spotecznosciowych.

8. Strefa Klienta:

¢ Sekcja dostepna po zalogowaniu dla zarejestrowanych uzytkownikéw, oferujgca dodatkowe
zasoby i wsparcie.

¢ Zaprojektowanie konfiguratora do personalizacji wizualnej produktu zgodnie z zatozeniami
projektowymi

Wyglad strony powinien by¢ nowoczesny, estetyczny i intuicyjny w nawigacji. Powinna ona zawieraé
czytelny uktad graficzny z duzymi nagtéwkami, wysokiej jakosci zdjeciami i grafikami, ktdre
przyciggajg uwage i sg tatwe do zrozumienia. Strona musi by¢ responsywna, czyli zoptymalizowana
do wyswietlania na réznych urzadzeniach, takich jak komputery, tablety i smartfony. Witryna
powinna by¢ zoptymalizowana pod katem wyszukiwarek internetowych (SEO).

Strona powinna zosta¢ zaprojektowana z uzyciem bez szeryfowego kroju pisma w standardzie
dostepnosci cyfrowej WCAG 2.1 A.
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Zadanie nr 5: Zaprojektowanie packshotowych wizualizacji ramienia robotycznego

Wizualizacje na neutralnym tle prezentujgce urzgdzenie w réznych pozycjach pracy, catosciowe
oraz ze zblizeniami na detal urzadzenia:

- ilos¢: 10 sztuk

- rozmiar: 6000x6000 pikseli

- przestrzen barwna: RBG / CMYK

- format plikéw: *.jpg oraz *.png

- Standard dostepnosci cyfrowej co najmniej WCAG 2.1 A.

Zadanie nr 6: Zaprojektowanie animacji ilustrujgcej zasade dziatania ramienia robotycznego
Materiat video wykonany w technice animacji 3D prezentujgcy dziatanie interaktywnego
urzadzenia multimedialnego:

- ilos¢: 1 sztuka

- rozmiar: 1080p (1920x1080 pikseli)

- czas trwania: minimum 30 sek.

- format plikéw: MP4

- Standard dostepnosci cyfrowej co najmniej WCAG 2.1 A.

Zadanie nr 7: Zaprojektowanie spotu reklamowego

Materiat video wykonany w technice filmowej lub/i animacji 3D prezentujacy cechy i korzysci
wynikajgce z uzytkowania ramienia robotycznego:

- ilos¢: 1 sztuka

- rozmiar: 1080p (1920x1080 pikseli)

- czas trwania: minimum 60 sek.

- format plikéw: MP4

- Standard dostepnosci cyfrowej co najmniej WCAG 2.1 A.

Zadanie nr 8: Zaprojektowanie folderu informacyjnego

Projekt folderu produktowego w wersji przygotowanej do publikacji cyfrowych i druku:

- ilo$¢: 1 sztuka

- rozmiar: A4 / 210 x 297 mm (pion lub poziom)

- objetosé: minimum 12 stron

- format plikéw: *.PDF

- bez szeryfowa czcionka

- Standard dostepnosci cyfrowej co najmniej WCAG 2.1 A.

Zadanie nr 9: Zaprojektowanie ulotki informacyjno-promocyjnej

Projekt ulotki w formie cyfrowej w wersji przygotowanej do publikacji cyfrowych i druku:

- ilos¢: 1 sztuka

-rozmiar: A4 / 210 x 297 mm sktadane do DL

- rodzaj: dwustronna

- format plikéw: *.PDF

- bez szeryfowa czcionka

- Standard dostepnosci cyfrowej co najmniej WCAG 2.1 A.

5. DODATKOWE INFORMACIE

Opracowane projekty nalezy dostarczy¢ w formacie PDF oraz w plikach CAS/CAD (DWG)
wystarczajgcych do uruchomienia produkcji. Projekty powinny zawiera¢ nie tylko wizualizacje
rozwigzan, ale rowniez projekty techniczne i technologiczne, w tym m.in.: rysunki rozkrojowe,
rysunki otwordw, rysunki zestawieniowe, rysunki wykonawcze, instrukcje montazu.

Catos¢ dokumentacji musi spetnia¢ wymogi standardu cyfrowego okreslonego dokumencie
Standardy dostepnosci dla polityki spojnosci 2021-2027.
6. ROWNOWAZNOSC

Rozwigzania rownowazne:
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1. Wszedzie tam, gdzie przedmiot zamowienia opisany jest przez odniesienie do norm, europejskich
ocen technicznych, aprobat, specyfikacji technicznych i systeméw referencji technicznych dopuszcza
sie rozwigzania réwnowazne opisywanym.

2. Jezeli w jakimkolwiek miejscu dokumentacji stanowigcej opis przedmiotu zamowienia, zostaty
wskazane nazwy producenta, nazwy witasne, znaki towarowe, patenty lub pochodzenie materiatow
czy urzadzen stuzgcych do wykonania niniejszego zamodwienia, ktdre wskazujg lub mogtyby
wskazywac¢ na konkretnego producenta, nie stanowi to preferowania wyrobu czy materiatow
danego producenta, lecz ma na celu wskazanie na cechy — parametry techniczne i jakosciowe nie
gorsze od podanych w opisie. Ewentualne operowanie przyktadowymi nazwami producenta ma
jedynie na celu doprecyzowanie poziomu oczekiwan Zamawiajgcego w stosunku do okreslonego
rozwigzania. Zamawiajgcy dopuszcza w takim przypadku sktadanie ofert rownowaznych z
zastosowaniem innych materiatdw i urzadzen niz opisane nazwg producenta, nazwg wiasng,
znakiem towarowym, patentem lub pochodzeniem materiatéw czy urzadzen stuzgcych do
wykonania niniejszego zamodwienia, pod warunkiem, ze zagwarantujg one uzyskanie parametrow
technicznych, eksploatacyjnych i jakosciowych nie gorszych od zatozonych w dokumentacji. To samo
dotyczy sytuacji, gdy przedmiot zamowienia opisany jest za pomocg norm, aprobat, specyfikacji
technicznych i systemoéw odniesienia.

3. Jezeli w jakimkolwiek miejscu dokumentacji stanowigcej opis przedmiotu zamdwienia zostat
okreslony sposéb postepowania uzytkownika i/lub realizacji okreslonej funkcjonalnosci nalezy
traktowac go wytacznie poglgdowo. Opis ma na celu okresSlenie pozgdanego efektu korncowego.
Sposadb jego osiggniecia moze byé dowolny.

4. W przypadku, gdy do opisu przedmiotu zamodwienia zostaty uzyte okreslenia norm wtasciwych dla
Europejskiego Obszaru Gospodarczego, Zamawiajacy dopuszcza kazide inne rozwigzanie, o ile
wykonawca udowodni w swojej ofercie, ze proponowane rozwigzania w réwnowaznym stopniu
spetniajg wymagania okreslone w zapytaniu ofertowym

5. Wykonawca sktadajgc oferte z zastosowaniem rozwigzan rédwnowaznych sktada wraz z ofertg
o$wiadczenie o zastosowaniu materiatéw réwnowaznych wraz z przedtozeniem (zatgczeniem do
oferty) dokumentow, iz zastosowane materiaty spetniajg wymogi zawarte w opisie przedmiotu
zamodwienia (DTR urzadzen, karty katalogowe, certyfikaty, rysunki zamienne - jesli zakres
proponowanych zmian wymaga zmian projektowych).

6. Jezeli nie zaznaczono wyraznie inaczej to wszystkie parametry techniczne podane w dokumentacji
zapytania ofertowego nalezy traktowac jako parametry minimalne. Oznacza to, ze kazdy parametr
jest poprzedzony stwierdzeniem ,,minimum”.



